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La realidad periodística ha pillado a los profesio-
nales mirando hacia otro lado mientras la digita-
lización se ha impuesto en la prensa mucho más 
rápido que en otros sectores. Las nuevas tecnolo-
gías han sido impulsadas por los propios usuarios 
ávidos de información gratuita y rápida. El hueco 
que los editores y periodistas han tardado en cubrir 
crea un lugar atractivo para oportunistas de la in-
formación. Mientras los periodistas se ven obliga-
dos a revisar principios y axiomas de la profesión: 
la credibilidad, la agenda informativa, y hasta la 
protección de las fuentes se ve cuestionada.
La doble naturaleza, económica e informativa, de 
los medios de comunicación hacen que este pa-
norama sea cada vez más complicado de asimilar 
para la prensa tradicional. Sin embargo el acceso 
a la tecnología está haciendo que cada vez sea más 
fácil y posible hacer grandes trabajos periodísticos 
en formatos digitales.
La ironía ha querido que el desarrollo tecnológico 
nos lleve como sociedad a una situación muy pa-
recida al momento previo a la implantación de la 
imprenta: los rumores, ahora llamados fake news, 
conviven con medios de comunicación que están 
rompiendo las barreras narrativas, visuales, idio-
máticas e incluso perceptivas.
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